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Nota Metodológica



ENCUESTA POR INTERNET
(Audienciay Funcionarios)

Fecha de aplicación: Del 21 de octubre al 29 de 
noviembre de 2010.

Marco muestral: Listado de correos 
electrónicos enviados por el IMER.

Población objetivo: Radioescuchas  y 
funcionarios del IMER. 

Representatividad: Radioescuchas  y 
funcionarios queproporcionaron su mail al
IMER. 

Número de entrevistas: 577

Error teórico muestralasociado al 95% de 
confianza estadística: (+/-) 4.1%  

ENCUESTA ENVIVIENDA
(PoblaciónGeneral)

Fecha de aplicación: Del 28 de octubreal 2 de 
noviembre de 2010.

Marco muestral: Listadode secciones electorales 
reportadas por el IFE. 

Selección de unidades primarias de muestreo: 
Las secciones electorales fueron tomadas de 
manera aleatoria sistemática.

Población objetivo: Mayoresde 18 años.

Representatividad: Nacional

Número de entrevistas: 500

Error teórico muestralasociado al 95% de 
confianza estadística: (+/-) 4.4%  

Nota Metodológica



Principales hallazgos



Principales hallazgos

Razones y motivación para escuchar la radio

· La poblaciónen generaly la audienciadel IMERen particular escuchanla radio
para estar informadosy en segundolugar para entretenerse,mientras que los
funcionariosdel instituto dicen escucharla radio para entretenersey luego para
informarse.

· La principal motivación para escucharla radio en todos los segmentoses la
música.

Emisoras y programas más escuchados

· Entre la audiencia encuestadavía internet las emisorasmás escuchadasson
Reactor,Horizonte, Opus y MVS Radio. Los programascon mayor número de
mencionesson: CarmenAristegui,ElFindel Mundo, noticieros,músicaen general
y ConversacionessobreHistoria.



Principales hallazgos

Días en los que escuchan la radio

· Losradioescuchasdel IMERson usuarioslealesdel medio. Pocomásde la mitad
escuchanla radiodiariamentey un 46%diceescucharlade lunesa viernes.

Horarios de mayor audiencia

· Elhorariode mayorescuchade radio esla mañana(6hrs.-12hrs.). Conporcentajes
que rondan el 20% se encuentranlos horarios del mediodía,tarde y noche. La
madrugadaesel horariode menorescucha.

Tipo de radio-escucha

· Lamitad del auditorio del IMERson consumidoresmédium,esto es que dedican
de unaa cuatrohorasdiariasa escucharla radioy el 37%esun usuarioheavy-que
escuchamásde cuatrohorasdiariasla radio-.



Principales hallazgos

Consumo cultural

· Despuésde escucharla radio (promedio4.2hs). Elconsumoculturalal quededicanmástiempo los
radioescuchasdel IMEResa navegarpor internet (2.9 hrs). Enmenormedidadestinansutiempo a
leery ver la TV(2.1hrs).

Forma en la que escucha la radio

· Losradioescuchastiendena escucharla radiomientrasrealizanotraslaboresy ponenmásatención
cuandoalgolespareceinteresante.

Aparatos en los que escucha la radio

· Seobservagrandiversidaden la tecnologíaempleadaparasintonizarlasemisorasdel IMER,puesto
que el 32%utiliza el estéreo/grabadora; 22%internet, 21%auto estéreo; 14%celulary 10%radio
portátil.

Razones para cambiar de emisora

· La principal razónpara cambiarde emisoraes la transmisiónde muchosanuncios. Lessiguenel
tratamientode temasno interesantesy cuandoloslocutoresseexpresanmal.



Principales hallazgos

Concepción de la radio de servicio público

· Lasdos ideasque describenlos que es la radio públicapara la ciudadaníason: el ser una radio al
serviciode losciudadanoso unaradioen la quehaylibertaddeexpresión.

Funciones que debe cumplir la radio de servicio público

· Esinteresanteobservarque lasopinionesde lo que deberíanser las funcionesde la radio pública
varíanpor segmento. Mientrasque entre la poblaciónen generalla principalfunciónde unaradio
pública debería ser informar, para los radioescuchasdel IMERla principal función debería ser
educary brindar cultura. Paralos funcionariosdel Instituto la prioridad seríaabrir espaciosa la
participaciónindividualy colectiva.

Conocimiento y Opinión efectiva del IMER

· El30%de losmexicanosha oídohablardel Instituto Mexicanode la Radio,pero sufortalezaradica
en su imagen,ya que su opinión efectiva-restade opinión positivamenosopinión negativa- entre
quieneslo conocenesdel 88%.

· Losatributos que definen al IMERsegúnsus radioescuchasson el ser un espaciocultural y la
diversidad.



Principales hallazgos

Evaluación de la radio en general y del IMER

· Elaspectomejor evaluadode la radioengeneralpor la audienciay losfuncionariosesla libertadde
expresión. El aspectopeor calificadopor la audienciaes el equilibrio en la programacióny la
honestidad. Paralosfuncionariosdel IMERla principalcarenciade la radioen generalesla falta de
respeto.

· Enel casode la evaluaciónparticular del IMER,audienciay funcionarioscoincidenen señalaral
respectocomo el ámbito de mejor desempeñoy la falta de independenciacomo el aspectomás
débil.

Evaluación de aspectos específicos del IMER

· Dela oferta y serviciosqueofreceel instituto losdosaspectosmejor evaluadospor la audienciaen
2010 son: las cápsulastemáticasy los programashablados. Losdos ámbitos donde se observan
áreasde oportunidadson: la participaciónciudadanay la transmisiónen línea.

· Losfuncionarioscoincidencon la calificaciónpositivade lascápsulastemáticasy posicionancomo
segundamejor oferta o serviciolos programashablados. Losaspectosen los que el personaldel
instituto detecta mayoresáreas de oportunidad son: la transmisión en línea, la calidad de la
recepción,la atencióna losradioescuchasy loslocutores.



Principales hallazgos

Atributos de la radio ideal

· Audienciay funcionarioscoincidenen lostresprincipalesatributosquedeberíatener la radio ideal:
informaciónoportuna,imparcialy objetiva; buenamúsica; y temasde interésy actuales.

Sugerencias

· Lasmencionesmásreiteradasindican: 1) ampliar los espaciospara la participacióndel público; 2)
aumentar la promoción del instituto; 3) mejorar la calidad de las transmisiones; 4) mejorar la
calidadde la músicay suvariedad; y 5) aumentarel nivelde la locución.



Resultados



Razones por las que escucha la radio

¿Cuáles son las dos principales razonespor las que escucha la radio?
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Razones que motivan a escuchar la radio

¿Cuáles son las dos principales razones que le motivana escuchar la radio?
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Nota: Para la comparación entre el 2010 y 2009 hay que tomar la precaución que no se adoptaron literalmente las mismas categorías.



Emisoras que se escuchan con mayor frecuencia

¿Qué emisora(s) escucha con mayor frecuencia?

REACTOR/ FM IMER 105.7/ 105.7 REACTOR/ XHOF

107.9 - HORIZONTE/ XHIMR

OPUS/ 94.5 - OPUS/94.5

MVS/ 102.5 MVS RADIO/ MVS NOTICIAS

NO CONTESTA

RADIO FORMULA/ 103.3 - GRUPO FÓRMULA/ 104.1 Χ

GRUPO IMER/ IMER

RADIO UNAM/ UNAM/ 96.1 RADIO UNAM/ 860 AM-UNAM

RADIO CIUDADANA/ 660 AM RADIO CIUDADANA/ 660 AM-Χ

LA XEB/ 1220 XEB

91.3 - ALFA RADIO/ 91.3

RADIO UNIVERSAL/ 92.1 RADIO UNIVERSAL/ UNIVERSAL

90.9 IBERO/ IBERO 90.9

W RADIO/ WFM

90.5/ IMAGEN

RADIO 2010/ 2010

710 AM- INTERFERENCIA

EXA

88.9 - ACIR

ESTEREO JOYA/ RADIO JOYA/ 93.7 RADIO JOYA

GRUPO RADIO CENTRO

1060 RADIO EDUCACION/ RADIO EDUCACION/ EDUCACION

40 PRINCIPALES

B GRANDE/ LA B GRANDE DE MEXICO

ORBITA

BEAT

RADIO LAGARTO, CHIAPA DE CORZO

98.5/ 98.5 REPORTE/ REPORTE 98.5

FORMATO 21/ RADIO FORMATO 21

LA PODEROSA 1570 AM/ XERF LA PODEROSA

RADIO RED

ULTRA 101.3/ ULTRA 92.5/ ULTRA

Otras
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14%

[ŀǎ άhǘǊŀǎέ ŜƳƛǎƻǊŀǎ ƳŜƴŎƛƻƴŀŘŀǎ 
fueron: 100.1 STEREO 100 FM/ ESTEREO 
100/ STEREO CIEN/STERO 100; 101.7/ 
MAGIA 101.7; 106.5 MIX FM/ 106.5; 
107.5; 12.60 AM/ LA 1260/ 1260 AM/ 
RADIO 1260; 1490 AM/ RADIONET 1490; 
690 AM/ XEN690, LA 69 (690 KHZ AM); 
88.1 RADIO RED; 94.7 PLANETA; AMOR/ 
AMOR 95.3 FM; FUSION/ FUSIÓN IMER/ 
FUSION 102 TIJUANA; JAZZ 105.7/ JAZZ 
FM; LA RED; RADIO TRECE; SOL ESTEREO 
COZUMEL; XELAC RADIO AZUL; 101.1; 
102.7; 103.1; RETRO; 106.7 FM; 106.9; 
620 AM; 92.3 FM/ FOX 92.3 (EL PASO, 
TX); 93.9; 937; 95.3 FM; 95.6; 96.9; 98.1; 
99.3; ANTENA RADIO/ ALTERNA ; ADIO 
UAEM; ENFOQUE; FM CENTRO 
APIZACO; IMER 90.5; JALISCO RADIO; LA 
KE BUENA



Programas que se escuchan con mayor frecuencia

¿Qué programa(s) escucha con mayor frecuencia?

TODO

CARMEN ARISTEGUI

EL FIN DEL MUNDO

NOTICIEROS

VARIOS / CASI TODOS/ EN ALGUN HORARIO EN PARTICULAR

MUSICALES/ MUSICA

CONVERSACIONES SOBRE HISTORIA

ANTENA RADIO PRIMERA EMISION

EL EXPLICADOR

TOÑO ESQUINCA Y LA MUCHEDUMBRE

LA OTRA VERSION

SALSAJAZZEANDO

PLAZA PUBLICA

EL SIGLO XIX

DAGMAR RUIZ

MARTIN ESPINOZA

ARIADNA MONTONTAÑEZ

REACTOR

PANORAMA

NOTICIAS CON PEDRO FERRIS

BUENOS DIAS SANTA FE

LA VALIJA DIPLOMATICA

ENFOQUE MATUTINO

HOY CON MARIANO

NOTICIAS CON JAVIER SOLORZANO

SALDO A FAVOR

RADIO RED

MUSICA PARA DIOS

HOY

RUIZ HEALY

CARLOS PUIG

YA PARATE

Otros

9%
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7%
7%

5%
4%

2%
2%
2%
2%
2%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%

34%

[ƻǎ άhǘǊƻǎέ ǇǊƻƎǊŀƳŀǎ ƳŜƴŎƛƻƴŀŘƻǎ ŦǳŜǊƻƴΥΥ 9[ ¢[!/¦!/I9Σ [! 
HORA DE LOS BEATLES, JOSE CARDENAS, LIBRE ALBEDRIO, SIN 
TON NI SON, GRACIAS A LA VIDA QUE ME HA DADO AÑOS, SIN 
TON NI SON, NOTICIAS IMAGEN,NOTICIAS CON NORA PATRICIA 
JARA,BEAT TEN/ MORNING, AL HILO DEL TIEMPO, REPORTE 98.5, 
MARIO CAMPOS, RECLU, NOTICIAS DENISE MAERKER, POR LA 
MAÑANA, ESPACIO DE LUIS G. ZAVALA, GABBA GABBA, 
MIGRANTE, BACK TRACKS, LA ERA DEL DINOSAURIO, OPUS, 
HORIZONTE, LETRAS PARA NO DORMIR, ZABLUDOVSKY
HABLE CON ELLAS Y OTROS, HISPANOPARLANTE, JOAQUIN 
LOPEZ DORIGA, LA TAQUILLA, BDSF, ATANDO CABOS, LA FERIA, 
LECTURAS DE LIBROS, FERNANDA QUE TA, LOS QUE ESTEN, 
CORAZON URBANO, CLAUZZEN, JAVIER Y MARIANA,CONTACTO 
99, NOTICIAS CON SERGIO SARMIENTO, SALUD PARA TODOS, YA 
PARATA, EL QUE SEA, MENJURJE, LA PANDILLA, RICARDO 
TORRES
WESO, TODOS LOS DE ERNESTO DE LA PEÑA, MUJERES 
FRONTERIZAS, SOFIA, SANCHEZ NAVARRO, DEPORTES, EL 
CONSUL, ANNA STEPHENS, SONOREANDO, VIVA LA Ã³PERA, TE 
DANZANTE, BAJO LAS SABANAS, NINO CANUT
ROCK DE LOS 80'S Y GUITARRAS Y VOCES, LOS DE LA MAÑANA
LA PAPAYA, MICROBITOS, ESPACIO ABIERTO Y MUSICA, 
INDISTINTO
MUSICA POR AMERICA, DESPIERTA MI BIEN DESPIERTA, 
WEEKENDS, A LA CARTA, AL QUE MADRUGA, EL TRISTE, A LAS 9 
CON USTED, REFLEXIONES, DESDE TEPEACA,TOCA TU MUSICA, 
CRONICAS DE SALUD, GRANADOS CHAPA,
DIVERSOS, LA NOCHE W, CONTRAPUNTO, REGEEVOLUCION, 
PALABRA DE HOMBRE, HORA DE JOSE JOSE, INFORMATIVO 13, 
RADIO UNAM, DISPARA, MARGOT DISPARA, LOS 40 
PRINCIPALES, QUE PEX, TIEMPOS DE LA RADIO, RADIO 
CIUDADANA, PATRICIA KELLY, EN COMUNICACION, ENTORNOS, 
EL PRESUPUESTO DE LAS CONCIENCIAS, CONEXION AGORA, LA 
EXPLOSION, SOBRE RUEDAS, BICENTENARIO, SISTEMA, 1,2 Y 3, 
COMPLAACENCIAS, EN CONCIERTO, MUJERES A LA 
TRIBUNA,UNIVERSO CONSCIENTE, SONORENADO, ALL, AL FILO 
DEL TIEMPO, LA SUERTE DEL CONEJO, POR LOS SENDEROS DEL 
BLUES, SABADABADUU, VOCES SIN SECRETOS, LA MAESTRA, 
FORMATO 21, UN PROPOSITO PARA TU VIDA, SONIDOS DE LA 
NOCHE, TRAVESIA, PULSO, RADIO 2010, LOS CABALLEROS DEL 
ZODIACO, QUE ONDA COMPDRE, MARTINEZ SERRANO, LAS 
MAÑANAS Y LAS NOCHES, Y USTED QUE OPINA,HABLA CON 
ELLAS,EVARISTO,SANGRIENTO,NOTICIERO OSCAR MARIO 
BETETA,LA 69,
LA TREMENDA 1140,LA TROPICAL CALIENTE,LA VIAJERA EN EL 
TIEMPO,LA VOZ DE LA CIUDAD DEL COBRE,LA ZETA,165,OYE 
89.7,RADIO FELICIDAD,RADIO MEXIQUENSE,RADIO 
NICOLAITA,RADIO NUCLEO,RADIO SA,RADIO SER -
COAHUILA,RADIO VIVA   1560 AM,RMX,STEREO 
REY,WWW.VIVEGUERRERO.ORG,XECAH,XECAH LA POPULAR 
1350 AM,XEFQ 980 .M.,XEGF RADIO FIESTA 740 AM,XEMU LA 
RANCHERITA,XEPA,XEXW,XHPL,
XHSCO,XHUAN,YUCATAN FM/ 92.9 YUCATAN FM,RADIORAMA

Nota: se omite la no respuesta que fue de 18%.



Todos los 
días

de Lunes a 
Sábado

de Lunes a 
Viernes

Sábados y 
Domingo

5 días a la 
semana

4 días a la 
semana

3 días a la 
semana

2 días a la 
semana

1 día a la 
semana

Sin 
periodicidad 

fija

Población Abierta (Nacional) 43% 8% 27% 4% 2% 5% 4% 4% 3% 0%

Población Abierta (Resto del país) 43% 7% 27% 4% 2% 6% 4% 4% 3% 0%

Población Abierta (DF) 40% 8% 27% 1% 3% 3% 9% 6% 3% 0%

Funcionarios IMER 42% 0% 39% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 19%

Audiencia 52% 0% 46% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 17%
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¿Qué días acostumbra escuchar la radio?



Días en los que se acostumbra escuchar la radio

¿Qué días acostumbra escuchar la radio?
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Días en los que se acostumbra escuchar la radio

¿A qué horas escucha habitualmente la radio?
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Días en los que se acostumbra escuchar la radio

¿A qué horas escucha habitualmente la radio?
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¢ƛŜƳǇƻ ŀƭ ŘƝŀ ǉǳŜ ŘŜŘƛŎŀ ŀΧ

¿Cuánto tiempo al día dedica a ...?
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Formas de escuchar la radio

Indique la situación que más se aproxima a la forma en la que usted escucha la radio
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Aparatos en los que se escucha la radio

¿En qué aparato receptor acostumbra escuchar la radio?

0%

1%

2%

3%

4%

5%

De lunes a viernes Sábado y domingo Toda la semana Sin periodicidad fija

5% 5% 5% 5%

Funcionarios

Audiencia

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

Estéreo y/o 
grabadora

Autoestéreo Radio portátil Celular Internet Otro

31%

26%

9%

14%

19%

1%

32%

21%

10%

14%

22%

1%

2010



Compañía al escuchar la radio

¿Con quién acostumbra escuchar el radio?
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Comentarios sobre lo que se escucha por radio

¿Con quién comparte principalmente sus comentarios sobre lo que escucha por la radio?
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Razones por las que se cambia de emisora

¿Cuáles son las dos principales razones por las que usted le cambia de emisora?
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Descripción de la radio de servicio público

En su opinión, ¿cuál de las siguientes frases describe mejor lo que es una radio de servicio público?

(Población Nacional 2010)

Una radio al 
servicio de los 
ciudadanos

Una radio en la 
que hay 

libertad de 
expresión

Una radio que 
presenta la 
opinión de 
diferentes 

grupos 
sociales/ 

pluralidad de 
contenidos

Una radio con 
presupuesto 
del Estado

Una radio que 
se rige por el 

interés social y 
no comercial

Una radio con 
libertad 

controlada

No sabe No contesta

38%
34%

9% 9%
6%

2% 2%
0%



Funciones que debe cumplir la radio de servicio público

¿Cuáles son las dos principales funciones que debe cumplir la radio de servicio público?
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Mantener informada a la población Educar y brindar cultura

Entretener sanamente a la población Abrir espacios a la participación individual y colectiva

Vincular a la población con sus gobernantes No sé

Otro
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Conocimiento y Opinión sobre el IMER

¿Usted ha oído hablar del Instituto 
Mexicano de la Radio (IMER)?

(Población Nacional 2010)

No sabe

Muy mala

Mala

Buena

Muy buena

10%

0%

3%

77%

11%
Sí

30%

No
69%

Ns
1%

Y ¿cuál es su opinión sobre el Instituto 
Mexicano de la Radio (IMER): muy buena, 

buena, mala o muy mala?

(Población Nacional 2010)

88%



Serie Histórica de Conocimiento y Opinión sobre el IMER
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Definición del IMER

¿Cómo definiría usted al Instituto Mexicano de la Radio?

ESPACIO CULTURAL Y DE DIFUSIÓN/

DIVERSIDAD /ALTERNATIVO /PLURAL /VARIEDAD / ECLÉCTICO

MEDIO DE INFORMACIÓN

BUENA PROGRAMACIÓN Y CONTENIDOS

BUEN PROYECTO/ BUENA OPCIÓN/ MAGNIFICA OPCION/ EXCELENTE

ESPACIO DE APRENDIZAJE/ EDUCATIVO /ESTIMULA EL CONOCIMIENTO Y EL Χ

DIVERSIÓN/ ENTRETENIMIENTO /AMENO

RADIO PÚBLICA

LUGAR DE PARTICIPACIÓN Y EXPRESIÓN/ INTERACTIVO /SENCIBLE

PROFESIONALISMO/ GRAN ESFUERZO DEL PERSONAL /CULTOS/ PREPARADOS

PROGRAMAS DE BUENA CALIDAD

INCLUYENTE

LE FALTA DIFUSIÓN/ POCO CONOCIDO

ACTUAL/ INNOVADORA/ VANGUARDIA / ATREVIDA/ ATRACTIVA

LIBERTAD DE EXPRESIÓN/ LIBRE/ ABIERTO

FOMENTO DE VALORES Y CONCIENCIA SOCIAL/ COMPROMISO SOCIAL

AL SERVICIO DE LA COMUNIDAD

OFICIALISTA/ MUY APEGADA AL GOBIERNO/ RELATIVIZACIÓN DE AUTONOMÍA

EXCELENTE FORMATO DE LOS CURSOS /CAPSULAS/ SERIES.

GRUPO DE EMISORAS

INSTITUCION QUE ORGANIZA LA RADIO, REGULA Y DIFUNDE LOS PROGRAMAS

ORGANISMO DESENTRALIZADO DEL GOBIERNO FEDERAL / AUTONOMO/ SIN Χ

RADIO INTELIGENTE/ CON CARÁCTER

MUCHA INFORMACIÓN QUE LE RESTA A LA MUSICA/ MÁS MÚSICA

NO COMERCIAL/ SIN COMPROMISOS ECONÓMICOS

RESPETOSO CON EL PUBLICO/ RESPETO CON EL LENGUAJE

SENTIMIENTO NACIONALISTA /VALUARTE CULTURAL DE LA RADIO MEXICANA

FALTA ESCUCHAR A LOS RADIOESCUCHAS/ FUNCIONARIOS / MÁS INTERACCIÓN

FALTA AUTONOMÍA FINANCIERA PARA COMERCIALIZAR ESPACIOS/ Χ

CREATIVIDAD / CREATIVA

CALIDAD DIVERSA SEGÚN EMISORA

REALIZA MUCHO CON POCOS RECURSOS /COMPROMETIDOS / FALTA Χ

OTROS

NO CONTSTA

11%
9%

7%
7%

7%
6%

5%
5%

3%
2%

2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%

1%
1%

1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%

6%
4%

para su audiencia:El                          es

Otros atributos mencionados son: 
LOCUTORES PEDANTES/ NECESIDAD DE 
CAMBIO DE CONDUCTORES; PROBLEMAS EN 
TRANSMISIÓN (INTERFERENCIA); OBJETIVA/ 
VERAZ; EMPRESA SOCIALMENTE 
RESPONSABLE; TIENE MUCHAS ÁREAS DE 
OPORTUNIDAD; AMPLIAR COBERTURA/ 
FALTA COBERTURA; ABURRIDA/ POCO 
ATRACTIVA; ACCESO A EXÁMENES DE 
CURSOS DIFICIL Y POCO AMIGABLE; CANAL 
DE CONTACTO ENTRE LA COMUNIDAD Y EL 
GOBIERNO; INSTITUCION FORMADORA DE 
PROFESIONALES DE LA RADIO Y ARTES 
AUDITIVAS; FALTA LIBERTAD DE EXPRESIÓN; 
FALTA CONSOLIDARESE COMO MEDIO LIDER 
DE OPINIÓN/ PERDIO SU LIDERAZGO; 
VICTIMA DEL SINDICALISMO, LA BUROCRACIA 
Y EL VOLUNTARISMO DE CADA 
ADMINISTRACIÓN; FALTA DIVERSIDAD DE 
EMISORAS/ TEMATICAS; NO CONOCE-
CONOCE POCO- AL IMER; POCO PLURAL; 
MEDIOCRE; SERIA; FALTA / FRAUDE EN 
CURSOS PARTICIPACION CIUDADANA/ 
CONCURSOS O DINAMICAS PARA QUE EL 
PUBLICO PARTICIPE; NO AMARILLISTA; 
NEPOTISMO. PREFERENCIAS POR "AMIGOS"; 
NECESIDAD DE AMPLIAR SUS FUNCIONES; 
IMPARCIAL; FALTA PROFESIONALISMO 
CONDUCTORES; MUCHOS ANUNCIOS
FALTA DESARROLLO TECNOLÓGICO; FALTA 
ACTUALIZAR CONTENIDO MUSICAL; POCO 
RIESGO EN PROGRAMACION; PROBLEMAS 
TRANSMISION POR INTERNET; FALTA 
ADECUACIÓN A CONTEXTO LOCAL; EMPRESA 
PODEROSA/ LIDER.



Evaluación de la radio y del IMER
sólo promedios

En una escala del1 al 10, en la que1 es la menor calificación y 10 la mayor calificación 

¿Cómo calificaría a la radio en general y al IMER en particular en los siguientes rubros?
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